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О рекламе

Статья 5. Общие требования к рекламе
1. Реклама должна быть распознаваема без специальных знаний
или без применения технических средств именно как реклама
непосредственно в момент ее представления независимо от формы или
от используемого средства распространения.
Использование в радио-, теле-, видео-, аудио- и кинопродукции,
а также в печатной продукции нерекламного характера
целенаправленного обращения внимания потребителей рекламы на
конкретную марку (модель, артикул) товара либо на изготовителя,
исполнителя, продавца для формирования и поддержания интереса к ним
без надлежащего предварительного сообщения об этом (в частности,
путем пометки "на правах рекламы") не допускается.
Если радио-, теле-, видео-, аудио- и кинопродукция, а также
печатная продукция распространяются частями (сериями), сообщения о
рекламе также должны повторяться соответственно количеству частей
(серий).
Организациям средств массовой информации запрещается взимать
плату за размещение рекламы под видом информационного,
редакционного или авторского материала.
2. Реклама на территории Российской Федерации распространяется
на русском языке и по усмотрению рекламодателей дополнительно на
государственных языках республик и родных языках народов Российской
Федерации. Данное положение не распространяется на радиовещание,
телевизионное вещание и печатные издания, осуществляемые
исключительно на государственных языках республик, родных языках
народов Российской Федерации и иностранных языках, а также на
зарегистрированные товарные знаки (знаки обслуживания).
3. Реклама товаров, реклама о самом рекламодателе, если
осуществляемая им деятельность требует специального разрешения
(лицензии), но такое разрешение (лицензия) не получено, а также
реклама товаров, запрещенных к производству и реализации в
соответствии с законодательством Российской Федерации, не
допускается.
Если деятельность рекламодателя подлежит лицензированию, в
рекламе должны быть указаны номер лицензии, а также наименование
органа, выдавшего эту лицензию.
4. Реклама товаров, подлежащих обязательной сертификации,
должна сопровождаться пометкой "подлежит обязательной
сертификации".
5. Использование в рекламе объектов исключительных прав
(интеллектуальной собственности) допускается в порядке,
предусмотренном законодательством Российской Федерации.
6. Реклама не должна побуждать граждан к насилию, агрессии,
возбуждать панику, а также побуждать к опасным действиям, способным
нанести вред здоровью физических лиц или угрожающим их
безопасности.
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7. Реклама не должна побуждать к действиям, нарушающим
природоохранное законодательство.


