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О рекламе

Статья 31. Ответственность за нарушение законодательства
Российской Федерации о рекламе
1. Юридические лица или граждане (рекламодатели,
рекламопроизводители и рекламораспространители) за нарушение
законодательства Российской Федерации о рекламе несут
гражданско-правовую ответственность в соответствии с
законодательством Российской Федерации.
Лица, права и интересы которых нарушены в результате
ненадлежащей рекламы, вправе обратиться в установленном порядке в
суд, арбитражный суд с исками, в том числе с исками о возмещении
убытков, включая упущенную выгоду, возмещении вреда, причиненного
здоровью и имуществу, компенсации морального вреда, публичном
опровержении ненадлежащей рекламы.
Истцы по искам о возмещении вреда, причиненного ненадлежащей
рекламой здоровью, имуществу, чести, достоинству и деловой
репутации, освобождаются от уплаты государственной пошлины.
2.(Абзац первый утратил силу - Федеральный закон
от 30.12.2001 г. N 196-ФЗ)
Ненадлежащая реклама, совершенная повторно в течение года
после наложения административного взыскания за те же действия,
влечет уголовную ответственность в соответствии с законодательством
Российской Федерации.
Заведомо ложная реклама, совершенная с целью получить прибыль
(доход) и причинившая существенный ущерб государственным или
общественным интересам либо охраняемым законом правам и интересам
граждан, влечет уголовную ответственность в соответствии с
законодательством Российской Федерации.
3.(Абзац первый утратил силу - Федеральный закон
от 30.12.2001 г. N 196-ФЗ)
Суммы штрафов, уплаченных за нарушения законодательства о
рекламе, зачисляются в соответствующие бюджеты в следующем
соотношении:
40 процентов - в федеральный бюджет;
60 процентов - в бюджет субъекта Российской Федерации, на
территории которого зарегистрированы юридическое лицо или
индивидуальный предприниматель - рекламодатель,
рекламопроизводитель или рекламораспространитель.
(Абзац пятый утратил силу - Федеральный закон
от 30.12.2001 г. N 196-ФЗ)
Уплата штрафа не освобождает рекламодателя,
рекламопроизводителя или рекламораспространителя от исполнения
предписания о прекращении нарушения законодательства Российской
Федерации о рекламе или от исполнения решения об осуществлении
контррекламы.
4. Рекламодатель, рекламопроизводитель или
рекламораспространитель вправе обратиться в суд, арбитражный суд с
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заявлением о признании недействительным полностью или частично
предписания или решения федерального антимонопольного органа (его
территориального органа) в соответствии с законодательством
Российской Федерации.
Подача указанного заявления не приостанавливает исполнение
предписания или решения федерального антимонопольного органа (его
территориального органа), если судом или арбитражным судом не будет
вынесено определение о приостановлении исполнения названных актов.


