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О внесении изменений в Требования к программам для
электронных вычислительных машин, используемым
операторами рекламных данных для учета рекламы в
информационно-телекоммуникационной сети "Интернет" и
предоставления информации в Федеральную службу по
надзору в сфере связи, информационных технологий и
массовых коммуникаций, утвержденные приказом
Федеральной службы по надзору в сфере связи,
информационных технологий и массовых коммуникаций от 11
апреля 2022 г. № 64"
Приказ · № 193 · от 01.12.2022 · Федеральная служба по надзору в сфере связи, информационных технологий и
массовых коммуникаций · Действует без изменений

ФЕДЕРАЛЬНАЯ СЛУЖБА ПО НАДЗОРУ В СФЕРЕ СВЯЗИ, ИНФОРМАЦИОННЫХ ТЕХНОЛОГИЙ И МАССОВЫХ
КОММУНИКАЦИЙ

ПРИКАЗ

Москва

1 декабря 2022 г. № 193

О внесении изменений в Требования к программам для электронных вычислительных машин,
используемым операторами рекламных данных для учета рекламы в информационно-
телекоммуникационной сети "Интернет" и предоставления информации в Федеральную службу по
надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций, утвержденные
приказом Федеральной службы по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых
коммуникаций от 11 апреля 2022 г. № 64"

Зарегистрирован Минюстом России 28 декабря 2022 г.
Регистрационный № 71863

В соответствии с частями 5, 6, 17 статьи 18.1 Федерального закона от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ "О
рекламе" (Собрание законодательства Российской Федерации, 2006, № 12, ст. 1232; 2021, № 27, ст.
5175; 2022, № 29, ст. 5293) и пунктом 1 Положения о Федеральной службе по надзору в сфере связи,
информационных технологий и массовых коммуникаций, утвержденного постановлением
Правительства Российской Федерации от 16 марта 2009 г. № 228 (Собрание законодательства
Российской Федерации, 2009, № 12, ст. 1431), приказываю:
1. Внести прилагаемые изменения в Требования к программам для электронных вычислительных
машин, используемым операторами рекламных данных для учета рекламы в информационно-
телекоммуникационной сети "Интернет" и предоставления информации в Федеральную службу по
надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций, утвержденные
приказом Федеральной службы по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых
коммуникаций от 11 апреля 2022 г. № 64 (зарегистрирован Министерством юстиции Российской
Федерации 30 мая 2022 г., регистрационный № 68635).
2. Настоящий приказ действует до 1 сентября 2028 г.

Руководитель А.Ю.Липов

Приложение
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к приказу Федеральной службы
по надзору в сфере связи,
информационных технологий
и массовых коммуникаций
от 1 декабря 2022 № 193

Изменения, которые вносятся в Требования к программам для электронных вычислительных машин,
используемым операторами рекламных данных для учета рекламы в информационно-
телекоммуникационной сети "Интернет" и предоставления информации в Федеральную службу по
надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций, утвержденные
приказом Федеральной службы по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых
коммуникаций от 11 апреля 2022 г. № 64

1. В пункте 6 Требований к программам для электронных вычислительных машин, используемым
операторами рекламных данных для учета рекламы в информационно-телекоммуникационной сети
"Интернет" и предоставления информации в Федеральную службу по надзору в сфере связи,
информационных технологий и массовых коммуникаций, утвержденных приказом Федеральной
службы по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций от 11
апреля 2022 г. № 64 (далее - Требования):
а) подпункт "г" изложить в следующей редакции:
"г) хранение информации о распространенной в сети "Интернет" рекламе не менее года со дня ее
предоставления в информационную систему, а непосредственно рекламы, которая предоставлена
или предоставление которой обеспечено поставщиками данных, в течение года с даты
предоставления информации об этой рекламе оператору рекламных данных, за исключением
случаев размещения рекламы в составе авторских произведений в форме текстового или текстово-
графического блока, видеоролика или аудиозаписи;";
б) подпункт "ж" изложить в следующей редакции:
"ж) анализ наличия в рекламе идентификатора рекламы;";
в) в подпункте "л" слова "рекламораспространителю, оператору рекламной системы" заменить
словами "рекламодателю, рекламораспространителю, оператору рекламной системы,
уполномоченному органу".
2. Пункт 8 Требований признать утратившим силу.


