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О рекламе

Статья 10. Социальная реклама
1. Рекламодателями социальной рекламы могут выступать
физические лица, юридические лица, органы государственной власти,
иные государственные органы и органы местного самоуправления, а
также муниципальные органы, которые не входят в структуру органов
местного самоуправления.
2. Органы государственной власти, иные государственные органы
и органы местного самоуправления, а также муниципальные органы,
которые не входят в структуру органов местного самоуправления,
осуществляют размещение заказов на производство и распространение
социальной рекламы в соответствии с законодательством Российской
Федерации.
3. Заключение договора на распространение социальной рекламы
является обязательным для рекламораспространителя в пределах пяти
процентов годового объема распространяемой им рекламы (в том числе
общего времени рекламы, распространяемой в теле- и радиопрограммах,
общей рекламной площади печатного издания, общей рекламной площади
рекламных конструкций). Заключение такого договора осуществляется в
порядке, установленном Гражданским кодексом Российской Федерации.
4. В социальной рекламе не допускается упоминание о конкретных
марках (моделях, артикулах) товаров, товарных знаках, знаках
обслуживания и об иных средствах их индивидуализации, о физических
лицах и юридических лицах, за исключением случаев, предусмотренных
частью 5 настоящей статьи.
5. Установленные частью 4 настоящей статьи ограничения не
распространяются на упоминания об органах государственной власти,
иных государственных органах, органах местного самоуправления, о
муниципальных органах, которые не входят в структуру органов
местного самоуправления, о спонсорах, о социально ориентированных
некоммерческих организациях, соответствующих требованиям,
установленным настоящей статьей, а также о физических лицах,
оказавшихся в трудной жизненной ситуации или нуждающихся в лечении,
в целях оказания им благотворительной помощи. В социальной рекламе
допускается упоминание о социально ориентированных некоммерческих
организациях в случаях, если содержание этой рекламы
непосредственно связано с информацией о деятельности таких
некоммерческих организаций, направленной на достижение
благотворительных или иных общественно полезных целей. (Часть
дополнена - Федеральный закон от 03.06.2011 г. N 115-ФЗ)
6. В социальной рекламе, распространяемой в радиопрограммах,
продолжительность упоминания о спонсорах не может превышать три
секунды, в социальной рекламе, распространяемой в телепрограммах,
при кино- и видеообслуживании, - три секунды и такому упоминанию
должно быть отведено не более чем семь процентов площади кадра, а в
социальной рекламе, распространяемой другими способами, - не более
чем пять процентов рекламной площади (пространства). Эти
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ограничения не распространяются на упоминания в социальной рекламе
об органах государственной власти, иных государственных органах,
органах местного самоуправления, о муниципальных органах, которые
не входят в структуру органов местного самоуправления, о социально
ориентированных некоммерческих организациях, а также о физических
лицах, оказавшихся в трудной жизненной ситуации или нуждающихся в
лечении, в целях оказания им благотворительной помощи. (Часть
дополнена - Федеральный закон от 03.06.2011 г. N 115-ФЗ)


