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О естественных монополиях

Статья 3. Определения основных понятий
Для целей настоящего Федерального закона применяются следующие определения основных
понятий:
естественная монополия - состояние товарного рынка, при котором удовлетворение спроса на этом
рынке эффективнее в отсутствие конкуренции в силу технологических особенностей производства (в
связи с существенным понижением издержек производства на единицу товара по мере увеличения
объема производства), а товары, производимые субъектами естественной монополии, не могут быть
заменены в потреблении другими товарами, в связи с чем спрос на данном товарном рынке на
товары, производимые субъектами естественных монополий, в меньшей степени зависит от
изменения цены на этот товар, чем спрос на другие виды товаров;
субъект естественной монополии - хозяйствующий субъект, занятый производством (реализацией)
товаров в условиях естественной монополии;
потребитель - физическое или юридическое лицо, приобретающее товар, производимый
(реализуемый) субъектом естественной монополии;
руководитель субъекта естественной монополии (иного хозяйствующего субъекта) - лицо,
уполномоченное выступать без доверенности от имени субъекта естественной монополии (иного
хозяйствующего субъекта).
Понятия "товар", "товарный рынок", "хозяйствующие субъекты", "группа лиц" применяются
соответственно в значениях, указанных в статьях 4 и 9 Федерального закона от 26 июля 2006 года №
135-ФЗ "О защите конкуренции".
Понятие "инфраструктура железнодорожного транспорта общего пользования" применяется в
значении, указанном в статье 2 Федерального закона "Устав железнодорожного транспорта
Российской Федерации". (Дополнена - Федеральный закон от 10.01.2003 № 16-ФЗ)


